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(Manual, p. 48)

Síntese das características da publicidade

4. Características da linguagem publicitária

3. Estrutura do anúncio publicitário

2. Tipos de publicidade

Institucional

Serve-se de campanhas de interesse 
geral que informam ou alertam para 
um problema ou tentam mudar 
comportamentos. 

 Predomínio do adjetivo
 Repetição	  Frase imperativa 
 Antítese	  Hipérbole 
 Comparação	  Rima 
 Metáfora	  Aliteração 

Comercial

Promove um produto ou serviço e 
incentiva ao consumo.

1. A publicidade

Constituída por um texto verbal associado a uma imagem, pretende, de uma 
forma extremamente apelativa, cativar o público para o levar à aquisição de um 
produto ou alertar para uma questão concreta. 

AIDMA
Cadeia de objetivos seguida pelos publicitários:

Memorização

AçãoDesejo 

Interesse

Imagem

Logótipo

Slogan

Texto argumentativo

Atenção 


